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Turismo e promozione
Ecco 1l calendario unico

Prossimo obiettivo un osservatorio sui risultati

di VINCENZO MALARA

DA ANNI Modena aspetta con
trepidazione un salto di qualita
nell’appeal turistico. Ferrari, eno-
gastronomia, Bel Canto, le nostre
eccellenze sono note al mondoin-
tero, ma non abbastanza per con-
vincere 1 visitatori a fermarsi per
piu di un giorno. A mancare &
sempre stata unavera programma-

zione a lungo termine capace di
imporsi nei pacchetti dei tour ope-
rator, una strategia di marketing
in grado di ‘sedurre’ 1 forestieri.
Ed ¢ per questo che la nascita di
un calendario unico diventainevi-
tabilmente una buona notizia, sia
per le strutture ricettive che per il
tessuto economico in generale. In-
somma, il brand ‘Modena’ aveva
bisogno di una sinergia tra piu
soggetti: ora perd servono 1 risul-
tati, a partire dai pernottamenti.

E ieri in Comune ’assessore alla
Promozione della citta e Turi-
smo, Tommaso Rotella, e ’asses-
sore alla Cultura, Gianpietro Ca-
vazza, hanno convocato il primo
appuntamento dell’anno del Ta-
volo per 1a promozione della citta
(furono cinque gli incontri nel
2015), con I'obiettivo di approfon-
dire gli eventi dei prossimi mesi e
incastrare gia i tasselli per il 2017.
Presenti 1 rappresentanti della
Provincia, Modena Fiere, Came-
ra di Commercio, Unimore, Mu-

seo Enzo Ferrari, Fondazione
Mef e Pavarotti, Palatipico, Auto-
dromo, associazioni di categoria,
Confindustria, Confimi, Modena-
moremio, Modenatur, Apt servizi
e Consorzo Festivalfilosofia. For-
te di un finanziamento regionale
di 50mila euro, il Tavolo (aperto a
nuovi ingressi) mira a definire
una promozone coordinata De-
terminanti, in questo senso, le
esperienze della navetta Discover
e delle iniziative realizzate per il

TORNA LA MILLE MIGLIA
Nel programma spunta

il ritorno della corsa in citta
il prossimo 21 maggio

periodo Expo, fotografia di un si-
stema cittadino che finalmente la-
vora unito. E all’orizzonte, oltre
agli eventi, c’é la creazione da ze-
ro di un vero e proprio Osservato-
rio per misurare e anticiparei flus-
sl turistici regionali, incrociando
dati, abitudini, pernottamenti,
per raggiungere un quadro gene-
rale di valutazione anno per anno.
Ciliegina sulla torta la prima ver-
sione cartacea del calendario uni-
co degli appuntamenti (gia con-
sultabile sul sito www.visitmode-
na.it), che verra aggiornato nelle

prossime settimane, e I'introdu-
zione di una serie di nuove “idee
per un weekend a Modena’ che
contempli mostre, concerti e sug-
gerimenti per scoprire il territo-
rio a 360 gradi. Contemporanea-
mente - e lo ha invocato special-
mente il presidente di Federalber-
ghi, Amedeo Faenza — si lavorera
sulla valorizzazione della funzio-
ne commerciale del centro storico
con avvisi e bandi e ’evoluzione
della rete commerciale versoil tar-
get turistico. Tradotto: se voglia-
mo che la citta sia appetibile an-
che 1 negozianti dovranno fare la
loro parte.

«A maggio — spiega Rotella— defi-
niremo gia un piano per il 2017 in
modo da aiutare i tour operator.
Inoltre - aggiunge - i stiamo con-
centrando sulla creazione di un
Osservatorios. L’aumento degh
stranieri ¢ tangibile, ma — e I’Os-
servatorio avra questo obiettivo —
mancano dati assoluti. Per questo
I’incremento medio dei visitatori
della Ghirlandina del 30% mnel
2015 non ¢ sufficiente a fotografa-
re un trend che necessita di incro-
ciare altre informazioni. Sfoglia-
no il calendario ‘work in pro-
gress’ si scoprono intanto alcune
chicche, umm Notte Bianca (14
maggio) e Mille Miglia (21

gio); I\godena Terrgahdl MI‘OI?O%I
(29-29 maggio) e il concerto in ri-
cordo di Pavarotti (6 settembre).
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